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ECONOMIA CRIATIVA

Definicao

A Economia Criativa contempla as dinamicas culturais, sociais e

econdmicas construidas a partir do ciclo de criacao, producao,

e N,
o

e consumo/fruicdo de bens e

distribuic&o/circulaggo/difuséo &
servicos oriundos dos setores” crlatlvos sao aqueles cujas
atividades produtivas tém como processo principal um ato
criativo gerador de um produto, bem ou servico, cuja dimenséao
simbdlica é determinante do seu valor, resultando em producéao de

riqueza cultural, econdmica e social.



SETORES CRIATIVOS

MACRO-CATEGORIAS ATIVIDADES ASSOCIADAS

Museus

Sitios histéricos e arqueoldgicos
Paisagens culturais

Patriménio natural

A. Patrimdnio natural e cultural - Festas e celebragbes

material e imaterial Culturas tradicionais populares
Culturas Afro-brasileiras
Culturas Indigenas

Artesanato

Gastronomia

Teatro

Danca

Circo

Musica

Opera

Humor

Festas e festivais
Feiras

B. Artes e Espetaculos

GOVERMNO FEDERAL

FAIS RICO E PAIS SEM POBREIA



SETORES CRIATIVOS
MACRO-CATEGORIAS

C. Artes visuais

D. Livro, leitura e demais publicagoes

ATIVIDADES ASSOCIADAS

Pintura
Escultura

Fotografia
Infogravuras

Xilograﬁa etc.

Livros

Jornais e revistas

Cordéis

Outros materiais impressos
Fanzines e mangas

Bibliotecas (incluindo as virtuais)
Feiras do livro

E. Audiovisual e midias interativas

F. Design e servigos criativos

Cinema e video

Tv e radio

Animacgao

Jogos eletrénicos

Conteudos digitais criativos (Internet)

Design de moda
Design grafico
Design de interiores
Design de brinquedos
Design paisagistico
Arquitetura
Publicidade




ECONOMIA CRIATIVA BRASILEIRA

5° DESAFIO: Criagéo/Adequa(;éo de "Méircos Legais para os setores criativos



SECRETARIA DA ECONOMIA CRIATIVA
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SECRETARIA DA ECONOMIA CRIATIVA
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plano

Brasil
Criativo

A criatividade brasileira construindo um novo desenvolvimento




ESTRUTURA DE APRESENTACAO

1. Introducéo

 Por que um Plano para a economia criativa brasileira?
* Por que integrar politicas ministeriais?
« Dados da economia criativa

Problemas X Desafios
Objetivos

Diretrizes

Eixos de atuacao
Programas Brasil Criativo
Resultados e Impactos

Modelo de Governanca
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Brasil Criativo: marca-pais



1. INTRODUCAO

POR QUE UM PLANO PARA ECONOMIA CRIATIVA BRASILEIRA?

« A economia criativa € uma economia e por iSso pressupde a presenca do
Estado na formulacdo de politicas publicas capazes de fomentar , regular e
estruturar o campo criativo brasileiro.

* A economia criativa ndo € objeto de politicas publicas no Brasil.

* A economia criativa funde as fronteiras entre a economia da cultura e a do
conhecimento, reunindo nos seus produtos e servicos, arte, cultura, ciéncia
e tecnologia, insumos responsaveis pela agregacdo de valor e pela
ampliacao crescente de mercados consumidores no planeta. Em funcao do
seu desenvolvimento cientifico e da sua diversidade cultural, o Brasil detem
todas as condicdes para se tornar uma lideranca mundial nesse campo.

*Somos a 62 economia do mundo e ocupamos 352 posicao no ranking dos
paises exportadores de bens criativos.

GO VERNOGO FEDERAL
Cultura
PAIS RICO E PAIS SEM POBREZA




1. INTRODUCAO

POR QUE UM PLANO PARA ECONOMIA CRIATIVA BRASILEIRA?

* A economia criativa pressupde novos pilares de competitividade, assentados
em valores e idéias que se transformam em marcas, patentes, softwares,
designs, conteudos, discursos, imagens, jogos etc. O Brasil necessita traduzir
em seus produtos e servigos a rigueza da sua diversidade cultural.

* A expansdo do poder de consumo da nova classe média brasileira (s6 na
classe C séo 103 milhdes de consumidores) representa um mercado real e
potencial para produtos e servicos da economia criativa: mobiliarios e artefatos
dotados de design, moda, turismo cultural e de experiéncia, TV por assinatura
e internet, educacao e conteudos culturais criativos.

GOVERNO FEDERAL
Ministério da
Cultura
FAIS RICO E PAIS SEM POBREZA




1. INTRODUCAO
POR QUE INTEGRAR POLITICAS MINISTERIAIS?

Economia

Criativa

Ministério da
Cultura

\
.
\
\
\
\
\
i\
Y
R
3

Plano Brasil Criativo

MCidades

* Reconhecer e institucionalizar a Economia
Criativa como estratégica para O
desenvolvimento do pais nas politicas desses
Ministérios;

A economia criativa € por natureza
transversal e por isso a formulacdo de uma
politica publica para a area requer
governanca integrada de pastas diversas
sobre o mesmo territorio, de modo a facilitar o
didlogo interministerial, a promocdo de
sinergias, a pactuacao de objetivos e metas e
a potencializacéo de resultados;

« Um pais inovador necessariamente é um
pais que formula e implementa politicas
publicas para a criatividade, considerando-a a
base de construcdo de um ambiente propicio
a inovacao.

GOoOVERNO FEDERAL

PAIS RICO E PAIS SEM POBREIA
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DADOS DA ECONOMIA CRIATIVA NO BRASIL
RANKING DOS PAISES EXPORTADORES DE BENS CRIATIVOS

Brasil
Portugal
Eslovaquia
Paquistdo
Roménia
Russia
Mexico
India

Suica
Paises Baixos
Franca
Reino Unido
Italia

Hong Kong
Alemanha
EUA

China

0,30
0,31
0,31
0,33
0,36
0,43

2,33
2,44

2,59

Na economia mundial do século 21, os setores
criativos s80 0Ss que mais crescem com
sustentabilidade e inclusdo. De 1980 a 1998,
segundo a UNESCO, o volume de recursos no
comeércio internacional desses segmentos cresceu
de US$ 95,3 bilhdes para US$ 387,9 bilhdes. Em
1996, os produtos da economia criativa tornaram-
se 0 maior produto da pauta de exportacbes dos
EUA, ultrapassando todas as demais industrias
tradicionais: automobilistica, agricultura,
aeroespacial e de defesa.

20,87

0,00

5,00

10,00 15,00 20,00 25,00

Fonte: UNCTAD, 2010



DADOS DA ECONOMIA CRIATIVA NO BRASIL
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2,5%

2,2%

1,9% 4 gop
. 1,7% 1,7%
1,6% 1,6%
1,4% 1 4% 1,4%
R] Brllll SC RS PR MG ES PE CE

Fonte: FIRJAN

GOVERMNO FEDERAL

_"‘“l'.li!i“:"én-‘OId’a m
Cuiltura

PAIS RICO E PAIS SEM FPOBREIA




DADOS DA ECONOMIA CRIATIVA NO BRASIL

Distribuicdo do n° de empresas em atividades
da economia criativa - 2009

Total das Unidades Locais

873.117

873.117

183.963

55.140

21.804

3.738

UODEE

3.738

20.396

6.968

2.249
1.461

a3

Fonte: Relagao Anual de Informacdes Sociais - Rais. Ministério do Trabalho € Emprego - MTE.

631 P

Unidades Locais Criativas

Sao Paulo

Minas Gerais

Bahia
Pernambuco
ara.
Roraima



DADOS DA ECONOMIA CRIATIVA NO BRASIL

Distribuicao do Emprego Formal e informal no total da
economia criativa e em atividades criativas - 2009

Emprego Formal e Informal
no Total da Economia

19.926.154
19.926.154
5.543.325
1.656.946
1.194.783

184.117

184.117

Emprego em Atividades Criativas

965.395 Sao Paulo

365.430 Rio de Janeiro

107.739 Ceara
93.082 Goids

)

4.402 Roraima

Fonte: Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilio - PNAD. Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica - IBGE.

43386 Rio Grande do Norte

Rio de Janeiro e Sao Paulo,
estados de maior PIB no
Brasil, apresentam maior
namero de trabalhadores
formais nos setores
criativos.



DADOS DA ECONOMIA CRIATIVA NO BRASIL

REMUNERACAO MEDIA DOS EMPREGADOS NOS
SETORES CRIATIVOS - 2010

Segundo IBGE, os trabalhadores criativos
recebiam em 2006 em média 5,1 salarios
3.014 minimos contra 3,1 salarios dos demais

setores.
2.775

A Economia Criativa oferece oportunidades
de inclusdo produtiva qualificada para os

<.296 trabalhadores brasileiros.

1.878 1.877

el 1.734
SR 1.678 1.673
1.588 1 525
I I 1.410 140?
PA PR

sSP Brasnl ES
Fonte: FIRJAMN
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2. PROBLEMAS X DESAFIOS

PROBLEMAS DIAGNOSTICADOS DESAFIOS

Auséncia de informacobes, dados e de Levantamento de informacdes e dados da
analises produzidos e sistematizados. Economia Criativa

Modelos de negocios precarios e

inadequados frente aos desafios dos

empreendimentos criativos; baixa Articulacao e estimulo ao fomento de
disponibilidade e/ou inadequacéao de linhas empreendimentos criativos

de crédito para financiamento das

atividades dos setores criativos.

Baixa oferta de formacéo em todos os
niveis (técnico, profissionalizante e Formacdao para competéncias criativas
superior) para os setores criativos.

Producao, circulacéo/distribuicéo e
consumo/fruicao de bens e servigos criativos
— ampliacao e fortalecimento da
infraestrutura necessaria.

Infraestrutura (institucional, tecnolégica,
logistica) insuficiente para a dinamizacéao
dos ciclos econémicos dos setores criativos.

Auséncia, insuficiéncia e desatualizacdo de Criacao/Adequacéo de Marcos Legais para
marcos legais e infralegais para o 0S setores criativos
desenvolvimento dos setores criativos.

G 0VERMNO FEDERAL
Cuiltura
PAIS RICO E PAIS SEM FPOBREIA




3. OBJETIVOS

OBJETIVO GERAL

Dinamizar e fortalecer a Economia Criativa Brasileira como dimensao
estratégica para um novo desenvolvimento do pais, a partir da integracéo e
potencializacdo de politicas e programas governamentais, tendo como
diretrizes basicas a diversidade cultural, a sustentabilidade, a inovacao
e ainclusao social.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

- Ampliar a formalizagcao, a competitividade e a capacidade de gestao;

« Aumentar a oferta de linhas de crédito;

 Contribuir para a inclusao produtiva de jovens inseridos no mapa de
extrema pobreza;

« Ampliar e qualificar a oferta de educacéo profissional;

» Consolidar o Brasil como destino de megaeventos mundiais;

GOVERMNOD FEDERAL
Ministério da
Cultura
FAlS RICO E PAIS SEM FPOBREZA




3. OBJETIVOS

OBJETIVOS ESPECIFICOS

* Reconhecer e valorizar a diversidade cultural como insumo primordial
nos produtos brasileiros;

* Adequar e criar marcos legais e infra-legais necessarios;

* Contribuir para o fortalecimento e ampliacdo de infraestruturas e
capacidades institucionais;

* Criar sinergias entre as politicas, os planos e os programas de governo;

* Fortalecer o Sistema Nacional de Cultura e contribuir com o cumprimento
das metas do Plano Nacional de Cultura;

* Fortalecer as externalidades positivas;
*Construir e consolidar a marca Brasil Criativo como marca-pais.

GOVERMNO FEDERAL
Ministério da
Cuiltura
FAIS RICO E PAIS SEM POBREZA




4. DIRETRIZES

Valorizar, proteger e promover a diversidade
das expressdes culturais nacionais como
forma de garantir a sua originalidade, a sua
forca e seu potencial de crescimento.

Diversidade Cultural

l . Economia
Inovagdo | Criativa I Sustentabilidade
Brasileira ’

Inclusdo Social Promover o desenvolvimento do territorio e de
seus habitantes garantindo a sustentabilidade
ambiental, social, cultural e econdomica.

GOoOVERNO FEDERAL

Ministério da
Cultura

PAIS RICO E PAIS SEM POBREIA



4. DIRETRIZES

Fomentar praticas de inovacado em todas 0s
setores criativos, em especial naqueles cujos
produtos sao frutos da integracdo entre novas
tecnologias e conteudos culturais.

Garantir a incluséo integral de segmentos da
populacdo que se encontram em situacao de
vulnerabilidade social por meio da formacao e
qualificacao profissional e da geracéao de
oportunidades de trabalho, renda e
empreendimentos criativos.

Inovacdo ‘ Criativa
' Brasileira ’

Diversidade Cultural

l . Economia

D

Sustentabilidade

Inclusdo Social

GOoOVERNO FEDERAL

Ministério da
Cultura

PAIS RICO E PAIS SEM POBREIA



5. EIXOS DE ATUACAO

- DIVERSIDADE CULTURAL b

[ Estudos e Pesquisas ]
'.
— . - N P—
i Fomento ao ) f Formacso para ) N
empreendedorismo Promocgdo do p. c
: g competéncias
e a inovagao de desenvolvimento o L
: ; criativas e
empreendimentos local e regional > U
P inovadoras
criativos S
A
0
Construg¢do e institucionalizagdo de marcos legais

SUSTENTABILIDADE

GOVERMNO FEDERAL
G BIRESIL
PAIS RICO E PAIS SEM POBREIA




6. PROGRAMAS BRASIL CRIATIVO

TERRITORIOS E
CIDADES
CRIATIVAS

BRASILEIRAS

MARCOS
LEGAIS PARA
EcoNoMIA
CRIATIVA
BRASILEIRA

ALMA
BRASILEIRA

INVESTIR,
EMPREENDER E
INOVAR

FORMACAO
PARA
PROFISSIONAIS
CRIATIVOS

Ministério da
Cuiltura

GOoOVERNO FEDERAL

PAIS RICO E PAIS SEM POBREIA



TERRITORIOS E CIDADES CRIATIVAS BRASILEIRAS

ACOES
MinC - Criacao do
Observatorio Brasileiro MinC - Criacdo de 27
de Economia Criativa - Observatorios Estaduais de
OBEC Economia Criativa - OEECs

MinC - Institucionalizacdo
da Economia Criativa nos
Planos Estaduais e
Municipais de Cultura

MinC - Chancela e fomento
a 85 Cidades Criativas

MC - 80 Cidades Digitais . . .
Territorios e Cidades Criativas MinC - Institucionalizacdo e

fomento a 60 Polos Criativos
MCidades - Reabilitacao de
Areas Urbanas - 70 cidades

MinC - Fomento a 10 APLs

MTur - Destinos Criativos

Turisticos - Tour da
Experiéncias - 90 cidades

MinC - Institucionalizacao

MC - Brasil Conectado - PNBL de 5 Bacias Criativas

GO VERNOGO FEDERAL
Cultura
PAIS RICO E PAIS SEM POBREZA




INVESTIR, EMPREENDER E INOVAR
ACOES

Crédito Orientado MinC / FNC

EMNDES PSI - Inovacdo Certificacdo de o
srodutos criativo

Criacdo de canais

FROCULT Selo Brasil Criativo de PDVs para dis
Ofertas de linhas .
Cartio BMNDES EMDES de Crédito Catalogo Brasil C
EXIM Apoio a inct
[ Investir, Empreender e Inovar ] Empreendin
Microcrédito
. | Fomento Efﬂ Apolo 4 cr
Microcrédito MTE / EAT desenvolvimento e &
inovacao de
empreendimentos criativos
Estimulo a
modelos d

GOoOVERNO FEDERAL

Ministério da
Cuiltura

PAIS RICO E PAIS SEM POBREIA



INVESTIR, EMPREENDER E INOVAR

ACOES

Certificagdo de origem de
rodutos criativos brasileiros

Criacdo de canais e articulacao
de PDVs para distribuicao

Selo Brasil Criativo

ertas de linhas

Crédita Catalogo Brasil Criativo

Apoio a incubacdo de
Empreendimentos Criativos

[ Investir, Empreender e Inovar ]

Fomento ao Apoio 4 criacio de HUBs Criativos

desenvolvimento e a

inovacao de Financiamentos Colaborativos
empreendimentos criativos (Crowdfunding)

Estimulo a novos
modelos de negdcios

Moedas Sociais - Inclusdo Financeira
NeuroBanco (BACEN/MTE)

GOoOVERNO FEDERAL

Ministério da
Cuiltura

PAIS RICO E PAIS SEM POBREIA



INVESTIR, EMPREENDER E INOVAR

REDE CRIATIVA
Integracao dos Agentes de Desenvolvimento da Economia Criativa Brasileira

Agéncias de Fomento Criativas Pdlos*

Institutos Federais Tecnologicos Agentes Brasil Criativo Nacional*

Centros de Vocacdo Tecnoldgica Agentes Brasil Criativo Internacional*

[ Criativas Biros ]

Universidades Publicas e Comunitarias Pontos de Cultura*

, -
Equipamentos Culturais - Outros Equipamentos Culturais

*Iniciativas do MinC

GOVERMNOD FEDERAL
Cuiltura
PAIS RICO E PAIS SEM FPOBREIA




INVESTIR, EMPREENDER E INOVAR

SUPORTE A REDE CRIATIVA E AOS PROFISSIONAIS E
EMPREENDEDORES CRIATIVOS

Portal Brasil

Criativo

(Canal de comunicacio, articulacdo e informagéo\

sobre as politicas, programas, acdes, projetos,
iniciativas, eventos, oportunidades de negdcios e
\_contetidos formativos. )

/Servir como suporte da rede de agentes de\
desenvolvimento da economia criativa brasileira —
Criativas BirGs, Criativas Polos, Agentes Brasil
Criativo — Nacionais e Internacionais, Sistema S,
Instituicbes de Ensino e Agéncias de Fomento e

\Desenvolvimento. /




FORMACAO PARA PROFISSIONAIS CRIATIVOS
ACOES

MEC - Extensdo - Criacdo de 30 novos Pro

Mo Ensino Superior MEC - Graduacdo - Criacio de 1 Curso / 10 novas disciplinas

MEC - Pés-graduacdo - Criacdo de 10 programas multidiscip./
500 bolsas produtividade

MinC - formacdo de 22.320 profissionais

PRONATEC /MEC - formacdo de 30.000 profissionais

Formacao para Mo Ensino Técnico e Profissional
Profissionais Criativos PLANSEQ/FAT/MTE - formacdo de 20.000 profissionais

CVTs /MCTI - formacgdo de 5.000 profissionais

No Ensino Médio Inovador

MEC - Oferta de 10 tipos de atividades de formacio criadas

GOoOVERNO FEDERAL

Ministério da
Cultura

PAIS RICO E PAIS SEM POBREIA



ALMA BRASILEIRA

ACOES

65 Pdlos do Promoart
Fomentados

Valorizacao de Mestres e
Mestras do Artesanato Popular

Mapeamento e reconhecimento

[ Alma Brasileira Festas e Celebracoes do Brasil de festas e circuitos

Solidario Criativo

Fomento a economia solidaria -
Empreendimentos criativos (Cultura Popular)

GOVERMNO FEDERAL
Ministério da
Cuiltura
FAIS RICO E PAIS SEM POBREZA




MARCOS LEGAIS PARA A ECONOMA CRIATIVA BRASILEIRA

« EMPREENDEDOR CRIATIVO E CULTURAL
— Ampliacéo do regime do Microempreendedor Individual,
 INSUMOS E EQUIPAMENTOS IMPORTADOS
— Reducéo do Imposto de Importacéo (I.1.) incidente em insumos, equipamentos,
partes, pecas e acessorios, sem similar nacional,
« INSS

— Incluir os Setores Criativos na politica de desoneracao das folhas de pagamento
do Plano Brasil Maior, que elimina a contribuicao patronal ao Instituto Nacional
do Seguro Nacional (INSS), de 20% e a substitui pela aliquota de 1,5% sobre o
faturamento das empresas.

« SELO BRASIL CRIATIVO PARA INOVACAO COM DESIGN BRASILEIRO

— Credenciar e certificar empresas criativas no setor do design para prestacao de
servigos a industria brasileira e ao setor terciario visando a inovagéo de marcas,
embalagens, servigos e produtos.

— As empresas e industrias que investirem em design para inovacgao receberao o
Selo Brasil Criativo;

— Alisencao tributaria podera seguir analogamente o instituido pela “Lei do Bem” —
LEI N° 11.196/2005 — que dispde sobre incentivos fiscais para a inovagao
tecnoldgica desonerando o PIS/Pasep e Cofins, o IRPJ e o IPI.

GOVERMNO FEDERAL
Cuiltura
PAIS RICDO E PAIS SEM POBREIA




MARCOS LEGAIS PARA A ECONOMA CRIATIVA BRASILEIRA

« ARTES VISUAIS — em cinco anos as exportacoes da arte contemporanea brasileira
cresceram 500%, passando de US$ 1,9 mi para US$ 10,04 mi.

— Burocracia relativa ao desembaraco aduaneiro de importacao e exportacéo de
bens culturais , tempo médio para liberacao Brasil = 12 horas / Franca = 2h.

— Desequilibrio concorrencial desleal entre expositores brasileiros e internacionais.

— Os valores absolutos das aliquotas sobre a importacdo de um bem de consumo
comum chegam a 31%, para obra de arte ultrapassam 42%.

Rever:
1. Instrucdo Normativa SRF N° 572/2005, base de céalculo das contribuicdes
2. Politica tributaria do setor = Imposto de Importacéo — Il e PIS/ICOFINS.

+ EMPRESAS PRODUTORAS CULTURAIS E DE EVENTOS
— Promover tratamento analogo ao dispensado as agéncias de publicidade;

— O papel da produtora é de arregimentar diversas empresas fornecedoras:
palcos, banheiros, sonorizacéo, servigos graficos, seguranca, artistas, radio,
jornais, TVs;

— Tributar somente o montante pago pelos servigos prestados diretamente para
eliminar o efeito cascata no IRPJ, CSLL e retencdes de PIS e COFINS.

GOVERMNO FEDERAL
Cuiltura
PAIS RICDO E PAIS SEM POBREIA




/. RESULTADOS E IMPACTOS

PARTICIPACAO DA ECONOMIA
CRIATIVA NO PIB

Aumentar a participacao da EC no PIB de 2,5% para
3,5% até 2015.

FORMALIZACAO

Aumentar em 20% a formalizacdo de empreendimentos
e trabalhadores nos setores criativos.

QUALIFICACAO

Dobrar o niumero de profissionais certificado no ensino
profissionalizante e dobrar a oferta de cursos de
graduacéao em EC.

OPERACOES DE CREDITO

Dobrar o nimero de operacdes de credito e o volume de
recursos disponibilizados para as atividades de
Economia Criatividade.

EXPORTACAO

Dobrar as exportacdes de produtos criativos, alcancando
USS$ 2,4 bilhdes.

REDE DE INFRAESTRUTURA
CRIATIVA

Rede de infraestrutura criativa consolidada em 200
territérios criativos e em todas as capitais brasileiras .

GOVERNO FEDERAL
Ministério da
Cultura
FAIS RICO E PAIS SEM POBREZA




8. MARCA BRASIL CRIATIVO: SELOS. CERTIFICADOS E CHANCELAS

O Plano Brasil Criativo propde um projeto transversal aos seus programas,
denominado Marca Brasil Criativo. O objetivo desse projeto é construir, difundir e
consolidar no imaginario nacional e internacional o vigor e a riqueza da diversidade
cultural brasileira. Para isso, identifica, valoriza e reconhece produtos, servicos,
cidades, empreendimentos, empreendedores que se nutrem dessa diversidade, ao
mesmo tempo que a retroalimentam, produzindo novas tecnologias socias e inovacao.
Nesse sentido, a Marca Brasil Criativo se traduziria em trés produtos especificos,
vinculados as diretrizes que fundamentam o Plano: a diversidade, sustentabilidade,
incluséo social e inovacao.

1. Selo Brasil Criativo: o Selo Brasil Criativo objetiva agregar valor aos
empreendimentos e empreendedores brasileiros;

2. Certificacdo Brasil Criativo: O Certificado Brasil Criativo objetiva agregar valor
aos produtos brasileiros;

3. Chancela Brasil Criativo: A Chancela Brasil Criativo objetiva agregar valor as
cidades, bairros e comunidades brasileiros.
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