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GRANDES NUMEROS DO SETOR SUCROENERGETICO

Faturamento bruto anual US$ 23 bilhdes

Divisas externas US$ 7,9 bilhdes (2008)
Investimentos diretos mais de US$ 20 bilhdes (2006-2009)
Estrutura produtiva mais de 410 plantas

Fornecedores de cana 70.000

Empregos diretos 845.000

Participacdo na matriz energética 16,7%, acima da hidroeletricidade
Producao de cana-de-acucar 569 milhdes de toneladas
Producéo de acucar 31 milhdes de toneladas
Producao de etanol 27,5 bilhGes de litros

Reducéo de emissdes CO, 600 milhoes toneladas desde 1975

Elaboragdo: UNICA. Nota: dados referentes ao ano safra 2008/09



MATRIZ DE ENERGIA DO BRASIL EM 2008
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Fonte: Ministério de_Mihas e Energia (2008). Elaboragdo: UNICA. Resenha Energética Brasileira - Exercicio de 2008 (Preliminar) - Abril/2009




PRINCIPAIS INDUTORES DO CRESCIMENTO DO
MERCADO DE ETANOL

Mercado doméstico Mercado externo

= Crescimento da frota de = Adocao de mandatos de
veiculos flex mistura por numero

. 1l crescente de paises
= Bioeletricidade P

= Crescentes exigéncias de
combustiveis de “baixo
carbono”

= Novos usos para o etanol

= Reestruturacdo do setor
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CONSUMO NACIONAL DE ETANOL SUPERA O DE GASOLINA

Consumo mensal. Milhdes de litros
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-se a gasolina A; dados de etanol compreendem consumo de etanol anidro e
hidratado.
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EXPANSAO DA DEMANDA NACIONAL DE ETANOL NO BRASIL
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Apesar da crise, as vendas de veiculos flex até julho cresceram 5% quando

comparadas ao mesmo periodo de 2008
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Fonte: ANP e ANFAVEA. Elaboragéo: UNICA



VENDAS DE AUTOMOVEIS E VEICULOS LEVES
CICLO OTTO
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Fonte: ANFAVEA (2008). Elaboracéo: UNICA. Nota: ciclo Otto refere-se aos veiculos movidos a gasolina, a etanol e veiculos flex-fuel.



EVOLUCAO DA FROTA BRASILEIRA DE VEICULOS

Milhdes de veiculos (Ciclo Otto)
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Veiculos flex ja representam 35% da frota total de veiculos leves no
Pais (Ciclo Otto)

Nota: Ciclo Otto refere-se aos veiculos movidos a gasolina e/ou a alcool (ndo inclui os veiculos movidos a diesel). Fonte: UNICA e Copersucar.



A FRONTEIRA TECNOLOGICA
DA CANA-DE-ACUCAR

| A(;UCAR ETANOL
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Fonte: UNICA.




VANTAGENS DA BIOELETRICIDADE

% Tempo de construcao reduzido
= |mplantacdo em 24-30 meses

% Renovavel e limpa
* Reduzido impacto ambiental
= Proporciona créditos de carbono

* Periodo de safra complementar ao hidroldgico
= Bioeletricidade é produzida em periodo seco (hidrologia)

** Projetos de menor porte e espectro mais amplo de investidores
= Elimina riscos de atrasos e problemas na construcao

* Fortalece a industria nacional de equipamentos e a geracado de emprego
e renda

* Disponivel no “coracao” do sistema elétrico interligado

Fonte: PSR, Cogen, UNICA. Elaboracao: UNICA.




BIOELETRICIDADE: POTENCIAL NO BRASIL
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Notas: 1t de cana produz 250 kg de bagaco e 204 de palha e pontas, 1 t de cana (bagaco + palha) gera 199,9 KWh para exportagdo, Poder Calorifico Inferior
(PCI) da palha = 1,7 PCI do bagaco, Fator de capacidade = 0,5 (Koblitz), utilizando caldeira de 65 bar. Considera-se, em 2008/09, a utilizacdo de 75% do bagaco
disponivel e 5% da palha disponivel e, a partir de 2015/16, a utilizacdo de 75% do bagaco disponivel e 70% da palha disponivel. Até 2010 foi considerada a energia
comercializada nos Leildes de Energia no Ambiente de Contratacdo Regulado, em 2011 foi considerado um incremento de 1600 MW, e a partir de 2012 incremento
de 2000 MW por ano. Fonte: UNICA, Cogen, Koblitz (2009).
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NOVOS USOS DA CANA-DE-ACUCAR

Onibus movido a
~etanol (E85) em Sao
. 1 Paulo —projeto piloto

Motos flex
Honda 150 cc
Flex

100% etanol, usado para
pulverizar plantacdes

g Biobutanol

Producao de diesel a partir
da cana



Mercado Iinternacional de etanol
crescente, mas ainda restrito a

poucos paises

. Jsugarcane,
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PRODUCAO MUNDIAL DE ETANOL
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adas roducéo e metas de consumo nos principais paises. Fonte:
Fapri, Acti, FO Licht, Unica e Toepfer. Elaboracéo: UNICA.



POLITICAS PUBLICAS PARA BIOCOMBUSTIVEIS
MANDATOS DE MISTURA
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Fonte: JOLLY, Lindsay - Future Trends in"World Food Security; WSRO Annual Meeting 2008; F.O.Licht e LMC International. Nota: dados de dezembro de 2008
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PARTICIPACAO DAS EXPORTACOES NA PRODUCAO
MUNDIAL DE ETANOL
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As exportacOes globais de etanol representam somente 9% da
producao mundial

Fonte: F.O.Licht, Secex, USITC, Europe'aTl Commission, LMC. Elaboragéo: UNICA. Nota: 2008* - resultados preliminares.



EXPORTACOES MENSAIS DE ETANOL PELO BRASIL

Milhdes de litros
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Apesar da alta volatilidade, as exportac6es brasileiras de etanol
apresentam uma importante tendéncia de crescimento

W-- unicA
Fonte: Secex. Elaboracdo: UNICA




MERCADO INTERNACIONAL DE ETANOL

< Progressivo aumento da demanda, porém ainda volatil
= Boas perspectivas para os mercados americano e europeu, apesar das barreiras
< Principais indutores: (1) seguranca energetica; (2) politica agricola - geracéo e diversificacao
de renda para produtores rurais; (3) preservacéo do meio-ambiente.

Estados Unidos Unido Européia

Maior produtor e consumidor do mundo
(previsdo de consumo domeéstico de
mais de 135 milhdes de litros até 2022)

Dimensao do
mercado

Segundo maior mercado potencial do
mundo

Tarifa atual 2.5% + US$ 14,3 ¢/l € 19,2 cll

Diretiva de Energias Renovaveis
(meta obrigatoria de uso de 10% de
energias renovaveis no setor de
transporte até 2020, condicionada ao
cumprimento de critérios de
sustentabilidade - ainda indefinidos)

Principais Renewable Fuels Standard (RFS-2)
assuntos em
debate Low Carbon Fuels Standard (LCFS)




METAS DE CONSUMO DE ETANOL NOS EUA
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2008 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019 | 2020 | 2021 | 2022
Diesel de biomassa 189 | 246 | 3.03 | 3.79 | 370 3.79 | 378 | 379 | 3.79 | 3.79 | 3.79 | 3.79 | 3.79 | 379
Etanol avangado 038 | 0.76 | 1.14 | 1.88 | 2.84 3.79 | 568 | 757 | 9.48 | 11.38 | 13.25 | 13.25 | 13.25 | 15,14
Etanol de celulose 0.38 | 0.05 | 1,89 | 3.78 6,62 |11,36| 16,09 20,82 26,50 | 32,18 | 39.75 | 51,10 60,57
Etancidemilho | 15.14 | 17.79 | 34.07 | 36.75 | 45,42 | 47.70 | 49.97 | 52.24 54,51 56,78 |56.78 | 56.78 | 56.78 | 56.78 | 58.78 | 56.78 | 56.78

Fonte: Legislacdo RFS. EIak;(_Jfagao: UNICA



REDUCAO DAS EMISSOES DE GASES EFEITO ESTUFA

Reducdo das emissdes de GEE quando o etanol € utilizado em
substituicao a gasolina
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IEA & UNEP para OECD (2008) baseado em diversos estudos. Nota: reducao das emissdes de GEE calculada

com base no ciclo de vida.



BALANCO ENERGETICO

Valores representam a quantidade de energia contida no etanol por unidade de
energia fossil utilizada para produzi-lo.
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Produtividade: 7.000 litros/ha
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ontes: World Watch Institute (2006) e Macedo et al. (2008). Elaborac¢éo: UNICA
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PRINCIPAIS DESAFIOS DO ETANOL:

1. Consolidacao do etanol na matriz

brasileira de combustivels
2. Aprimoramento dos mecanismos

de comercializacao




POLITICAS ERRATICAS GERAM INCERTEZAS
NOS MERCADOS

Consumo anual de combustiveis automotivos no Brasil

alcool ? gasolina
gasolina ? diesel

gasolina? alcool

Flex
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wwGNV s Oleodiesel e GasolinaC === Alcool hidratado

A auséncia de uma politica de longo prazo tem gerado forte instabilidade na matriz
brasileira de combustiveis. E necessario o planejamento de uma matriz consistente e
duradoura, sob a perspectiva economia, ambiental e social

Fonte: EPE. Elaboragdo: UNICA.



ESTRUTURAS DISTINTAS DOS MERCADOS DE
ETANOL E DE GASOLINA

ETANOL
W = < 2 . W T
400 produtores reunldos em petrobré_s respnsé_\/e|
cerca de 200 grupos por mais de 90%

CONCORRENCIAL
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Distribuidoras: 10 maiores respondem
por mais de 75% do mercado

OLIGOPSONIO/ OLIGOPOLIO

Mais de 37.000 postos
revendedores

unicA

Elaborado a partir de dados da ANP e UNICA



CARACTERISTICAS DO MERCADO DE ETANOL

= Fragmentacao e heterogeneidade = Reduzido numero de compradores
financeira dos produtores (distribuidoras)

= Mercado externo incipiente = Processo de comercializacao ineficiente

= Produtor tem dificuldades para o = Depreciacao de pre¢cos causada pela
carregamento dos estoques informalidade na producao e na distribuicao.

Consequéncias:

= Elevada volatilidade e sazonalidade de precos, principalmente no nivel do
produtor

= Depreciacao de precos e margens, gerando insatisfacao a todos os agentes
envolvidos na cadeia (produtor, distribuidoras e postos revendedores)

= Comprometimento da seguranca de abastecimento do etanol e da gasolina




PRODUCAO DE ETANOL E ESTOQUES NAS USINAS
REGIAO CENTRO-SUL
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A falta de mecanismos para financiamento da estocagem e de instrumentos que
permitam maior previsibilidade de precos dificultam o carregamento dos estoques

por parte dos produtores

Elaborag&o: UNICA. Nota: valores estimados para a safra 2009/2010
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ETANOL HIDRATADO: EVOLUCAO DOS PRECOS NO
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Fonte: ANP e CEPEA.



ETANOL HIDRATADO: PRECO LIQUIDO RECEBIDO PELOS
PRODUTORES NO ESTADO DE SAO PAULO
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Nos ultimos dois anos o produtor vem trabalhando com precos que nao cobrem
0S custos de producao. As ineficiéncias do processo de comercializacao
agravam esse cenario

Fonte: Cepea. Elaboragéo:. UNICA




PROPOSTA DE ALTERACAO RESOLUCAO ANP N° 5/2006
INTRODUCAO DOS AGENTES DE COMERCIALIZACAO

Empresa de Agente de

comercializagao — comercializac&o
vinculada ao produtor

A incorporacao do agente de
comercializacao e da empresa
comercializadora trara uma serie de
beneficios para o mercado de etanol,
sem comprometer a rastreabilidade
do produto e o controle do mercado
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RESULTADOS ESPERADOS

= Aintroducéo das empresas de comercializacdo e do agente de
comercializac&o podera trazer grande contribuicéo para o mercado de
etanol, pois promoverao:

v" Maior liquidez para o mercado
v A reducédo da sazonalidade dos precos

v Maior previsibilidade de precos, tanto para produtores como para
consumidores e governo

v" Aumento da concorréncia na aquisicao e venda de etanol no elo
produtor/distribuidora

v" Maior garantia de abastecimento ao longo do ano, entre outros




CONSIDERACOES FINAIS

Demanda por etanol no mercado doméstico deve continuar a crescer devido a expanséo da
frota flex fuel, contudo, para garantir esse crescimento, uma serie de desafios terdo de ser
enfrentados pelos setores publicos e privado:

= MACRO
» Definicao da participacao do etanol na matriz energética, levando em conta as
suas externalidades positivas para a sociedade (geracao de empregos, renda e divisas,
ganhos ambientais na reducgéo de CO, etc)

= MICRO
» Reestruturacao do processo de comercializacado do etanol no mercado domeéstico
(desenvolvimento do mercado futuro e contratos de longo prazo)
» Criacao de mecanismos para favorecer o estoque privado
Maior comprometimento dos demais agentes da cadeia em relacéo ao
abastecimento no mercado doméstico
» Combate a sonegacao - é necessario um esforco envolvendo produtores,
distribuidores, postos revendedores e governo para identificar e eliminar os
sonegadores

A\
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CONSIDERACOES FINAIS

% Producéao sustentavel de etanol representa uma oportunidade
positiva para mais de 100 nac0es em desenvolvimento:

Democratizacao da energia

Promocé&o do desenvolvimento de novas tecnologias
Geracao de emprego em zonas rurais
Oportunidades de exportacao

Diversificacdo da renda dos produtores

Geracao e venda de créditos de carbono — MDL

< E necessario o planejamento de uma matriz consistente e duradoura,
sob a perspectiva economia, ambiental e social. Auséncia de uma
politica de longo prazo gera forte instabilidade na matriz brasileira de
combustiveis

Elevada volatilidade e sazonalidade de precos, principalmente no nivel do produtor
Depreciacéo de precos e margens, gerando insatisfacdo a todos os agentes
envolvidos na cadeia (produtor, distribuidoras e postos revendedores)
Comprometimento da seguranca de abastecimento do etanol e da gasolina



Obrigado.
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