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Por que as
Operadoras de
Telecomunicacoes
estao interessadas
em Outorgasde TV ?

R: Porque os clientes
/ usuarios
demandam solucoes
Integradas de
Servicos

* Menos complexidade
e Mais comodidade
* Mais beneficios



A ofertaintegradajae
realidade no mercado, e
sera cadavez mais
valorizada pelo cliente
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Fonte: Pyramid Multiplay Services Forecast — October 2009
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O atendimento ao lar digital demandara elevados
Investimentos em infra-estrutura, especialmente, em
redes de fibra optica e cabo
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No Brasil, o mercado de TV a cabo é muito
concentrado e apresenta baixo nivel de
penetracao
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O principal player brasileiro possui uma participacao de mercado maior
do que as 6 primeiras operadoras terrestres americanas somadas



Por conta des mevimentos de.aquisican, essa

concentracao for crescente nos Ultimos CINco anos
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A concentracao nao ampliou a abrangéncia:
0 humero de municipios com coberturade TVaCabo e
decrescente desde 2001, guando cessaram as licitacoes

municipios
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Desde 2001, a Anatel nao outorga novas licencasde TV a
cabo. De |4 para c4, a Agéncia concedeu mais de dUas

M1l novas licencas de SCM.

Contratos vigentes TVC
Fonte: Anatel
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A entrada das operadoras de Telecom trouxe nova
dinamica ao mercado de TV por Assinatura
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O crescimento tornou-se mais expressivo a partir da entrada das
empresas de Telecom no mercado de TV, principalmente atraves de
DTH, que cresceu 26% ao ano neste periodo.



Do ponto de vista técnico, nao existem impedimentos para
gue sejam liberadas novas outorgas de TV a Cabo

= Desde que atendidos os condicionamentos previstos
na legislacdo emvigor, ndo ha impedimentos para que
haja numero ilimitado de outorgas de TV a Cabo

Limite de = Nao ha qualquer previsao naLei do Cabo quanto a
Outorgas limitac&o de outorgas

= Aliberacdo das licencas esta amparada pelos

principios fundamentais do setor:

fomento a expansao dos servicos e
promocao da livre e justa competicao



Aofertaintegradajaerealidade nomercado, e seracadaVvez
maisyvalorizadapelocliente

Aexigencra pelaadocaoderedes dealta capacidade torna
fundamental a ofertadoservico de video, paramaximizara
eficiencia desses investimentos

No Brasil, o baixo indice de penetracao doservicode TV.aCabo
estaassociado aalta concentracao de mercado

Nao existem impedimentos tecnicos/legais paraaoutorga
lliimitadade licencas de TVacabo

A liberacao de novas outorgas traria novo dinamismo ae mercado
de TV, assim como foi aconteceu com a entrada das Teles neste
setor.
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