Turismo
Nautico




Economia
do Turismo

| Atividades turisticas

Hospitalidade, recreacao, catering,
diversao, transporte, agéncias e
operadoras, empresas turisticas,
profissionais e outros servicos relacionados

Cadeia do Turismo

Impresséo, publicacdo, energia, servigos
financeiros, fornecimento de equipamento,
alimentos, seguranca, administracao,
construcéao civil, construcéo naval,
fornecimento de bebidas, ferro/aco,
fabricacdo de aeronaves, madeira,
mineracao, produtos quimicos, téxteis,
combustiveis, plasticos, servicos de
saneamento, flores, decoracfes , produtos
metalicos, computadores, arquitetos,

- desenvolvimento de resorts, atacadistas,
servicos de lavanderia, informatica.
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Contextualizacao

e O Brasil possui um litoral de 7.367 quilometros de extensao;

- 35.000 quilébmetros de vias internas navegaveis;

- 9.260 quildbmetros de margens de reservatorios de agua doce,
como hidroelétricas, lagos e lagoas;

¢ Clima ameno.

e Proibicao da navegacao de cabotagem para navios de bandeiras
estrangeiras que inibiu a inclusao do Brasil nas rotas de viagem
dos armadores estrangeiros até agosto de 1995;

e Emenda Constitucional n.° 7/95 — Liberacdo da navegacdo de
cabotagem no Brasil.




Conceituacao

Turismo Nautico caracteriza-se pela utilizacao
de embarcagdes nauticas como finalidade da
movimentacao turistica.

A depender do local onde ocorre, o Turismo Nautico pode ser
caracterizado como:

e Turismo Fluvial.

e Turismo em Represas.
e Turismo Lacustre.

e Turismo Maritimo.

Vertentes

Grandes Embarcacdes — Cruzeiros Maritimos e Mega iates;

Pequenas e Médias Embarcacgoes




Travel and Tourism Competitiveness Index

lice de Competitividade em Turismo
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Apresentador
Notas de apresentação
O World Economic Forum comecou rankear a competitividade dos paises em 2007.

Foram usados um grande numero de indicadores objetivos para avaliar a marca regulatoria, ambiente de negocios, qualidade dos recursos naturais, humanos e culturais. Neste mapa quanto mais vermelho melhor, Brasil esta no segundo escalao (49 no ranking de 120 com 61% da nota maxima) em companhia de paises como Mexico, Costa Rica, Tailandia e Africa do Sul). Suica esta no primeiro lugar


O perfil do Turista nautico

Com embarcagao propria:

*A maioria tem entre 40 e 50 anos;

ePossui poder aquisitivo elevado;

*E 0 que mais gasta com alimentac3o, compras, passeios e lazer de modo geral durante as viagens. Gasta,
em média, cinco vezes mais que um turista convencional;

*E profissional liberal ou empresario;

e|nteressa-se pela cultura, gastronomia e esportes da regido (principalmente nauticos);

ePermanece a bordo grande parte do tempo;

E, na maioria das vezes, europeu ou americano;

eVisita varios destinos durante a permanéncia no Pais;

eGera postos de trabalho ao contratar servicos de manutencao e marinheiros;

eContinua gastando no destino mesmo quando volta ao Pais de origem, pois deixa o barco no Pais visitado
para aproveitar mais uma temporada no futuro.

Que utiliza embarcagdo alugada (bases de charter):
*Em sua maioria possuem entre 30 e 50 anos;
eMajoritariamente homens;

eEscolaridade: Técnico ou Superior;

*E profissional liberal ou empresario.




Principais destinos

AMERICA DO SUL 1,8%
AFRICA 1,0%
EUROPA 5,0%

USA 8,8%
BERMUDAS 26%
CARIBE 56%

Origem do Turista Internaciona

Ranking Paises Emissores - Via Maritima - 2008
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Mapa de Rotas

MEDIA/POINT GATES

STOFOVERS

Fonte: Revista Velejar




Mercados Alvos

Enguanto nos estados do Sul e Sudeste a atencdo a divulgacao e
comunicacao de potencialidades e vocacao para o turismo nautico devem
ser voltadas prioritariamente aos paises Sul-Americanos, os estados
litoraneos do Norte e Nordeste, precisam atentar mercado europeu e
Norte-Americano, ja que, devido as caracteristicas geograficas e ao
sistema de correntes oceanicas, estao no que se pode considerar “meio do
caminho” entre o maior emissor de turistas nauticos (Europa) e o maior
destino (Caribe).

Apos se firmar como porta de entrada do turismo nautico internacional no
pais, esses estados poderao atuar como fortes trampolins a incentivar a
descida de barcos e turistas rumo ao Sul do Brasil.

Decreto 5887/06 permitiu a permanéncia por dois anos de embarcacdo
estrangeira com possibilidade de renovacao por mais dois anos.



Impactos Econdmicos

e Cada barco com mais de 25 pés gera trés empregos diretos;

e Gasta em manutencao e estadia por ano o equivalente a 8% do seu valor de
compra;

« A média de gastos de um turista nautico estrangeiro é de US$ 3.000,000
por meés.

 Os turistas dos cruzeiros de cabotagem despendem, em meédia,

US$ 130,00/dia nas escalas, o que representa, nos ultimos 5 anos, um
volume médio anual de US$ 50 milhdes, correspondente a mais de
500.000 visitantes/ano nas cidades com portos turisticos.



Avancos

*GTNautico

*GIGERCO — CIRM — PROANTAR

*Lei 11771/08 e Decreto 7381/10

ePortaria SPU 24 de 26/01/2011

*PLANSEQ

Politica Nacional de Turismo

*Apoio a realizacao de eventos nauticos como regatas e saldes nauticos;

*Participacao em eventos nauticos internacionais.




Destinos

*Fortaleza;

*Fernando de Noronha;
*Baia de Todos os Santos;
eUbatuba;

*Rio de Janeiro;
*Recife;

*Parati;

*Natal;

*Morro de Sao Paulo;
*Jodao Pessoa;

*|lha Grande;

||lhabela.

a8 ¢ : : :
L2 8 Eventos Esportivos Nacionais

" Julho — Semana de Vela de Ilhabela;

Setembro — Regata Recife — Fernando de Noronha;



Eventos e Feiras Internacionais

Publico Final, Investidores

Salao Nautico de Paris—4 a 12 de dezembro de 2010 - www.salonnautiqueparis.com
Dusseldorf Boat Show — 22 a 30 de janeiro de 2011 - www.boat-duesseldorf.com
Londres Boat Show — 7 a 16 de janeiro de 2011 - www.londonboatshow.com
La-Rochelle Boat Show — 15 a 20 de setembro de 2010 - www.grand-pavois.com
Miami Boat Show — 17 a 21 de fevereiro de 2011 - www.miamiboatshow.com
Barcelona Boat Show — 6 a 14 de novembro de 2010 - www.salonnautico.com

Charters

Antigua Charter Yatcht Meeting—6 a 11 de dezembro de 2010 -
http://www.antigua-charter-yacht-meeting.com/

MYBA Charter Show — 2 a 6 de maio de 2011 — Genova - http://www.mybashow.com/online/index.php

Mega lates
Miami Boat Show — 17 a 21 de fevereiro de 2011 - www.miamiboatshow.com

Cannes International Boat and Yacht Show — 8 a 13 de setembro de 2010 —
www.salonnautiquecannes.com
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Contatos

Ricardo Martini Moesch

Ministério do Turismo

E-mails: ricardo.moesch@turismo.gov.br
nautico@turismo.qgov.br

Tel:(61) 2023 8200

SCN Qd. 6 Bl. A sala 1202 - Shopping ID
CEP: 70716 900 - Brasilia - DF



mailto:alessandro.castro@turismo.gov.br
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