SENADO FEDERAL

PROJETO DE LEI DA CAMARA
N2 35, DE 2000

(N22.733/97, na Casa de origem)

Determina a obrigatoriedade de a
embalagem, o rétulo e a propaganda de
bebida alcodlica conterem adverténcia
sobre a proibigao de sua venda a meno-
res de dezoito anos e prejudicialidade a
salde, e da outras providéncias.

O Congresso Nacional decreta:

Art. 12 A embalagem, o rotulo e a propaganda de
bebida alcodlica conterdo, obrigatoriamente, em ca-
racteres legiveis e de forma ostensiva, as inscrigbes
“Venda Proibida a Menores de Dezoito Anos” e “Bebi-
da Alcodlica é Prejudicial & Saude”.

Paragrafo anico. Considera-se bebida alcodlica,
para efeitos desta lei, o liquido potavel com qualquer
teor alcodiico.

Art. 22 A infragao do disposto nesta lei sujeitara
a empresa produtora a multa de R$1.410,00 (um mil,
quatrocentos e dez reais) a R$7.250,00 (sete mil, du-
zentos e cinqienta reais) cobrada em dobro, em tri-
plo, e assim sucessivamente, & apreens&o do produ-
to, conforme o nimero de reincidéncias.

Art. 32 O paragrafo tnico do art. 12 da Lei n'
9.294, de 15 de julho de 1996, passa a vigorar com a
seguinte redagao:

Paragrafo (nico. Consideram-se bebi-
das alcodlicas, para efeitos desta lei, as be-
bidas potaveis com qualquer teor alcodlico.”

Art. 42 Esta lei entra em vigor cento e vinte
dias apds sua publicagio. '

O Congresso Nacional decreta:

Art. 2 A embalagem e o rétulo de bebida alcoéli-
ca conterdo, obrigatoriamente, em caracteres iegiveis
e de forma ostensiva, a inscricdo “Venda Proibida a
Menores de Dezoito Ancs”.

Paragrafo unico. Considera-se bebida alcodlica,
para efeitos desta lei, o liquido polavel com qualquer
teor alcodlico.

Art. 22 Esta lei entra em vigor na data de sua pu-
blicagao.

Art. 32 Revogam-se as disposicOes em contra-
rio.

Justificagao

ALein®8.069, de 13 dejulho de 1990 ~ Estatute
da Crianga e do Adolescente — em seu art. 81, proibe,
expressamente, a venda de bebida alcodlica a crian-
¢a e ao adolescente. No entants, € comum vermos
adolescentes adquirindo bebida alcodlica em bares e
supermercados. H& casos em que os pais pedem ao
filho para ir comprar uma garrafa de cerveja ou de pin-
ga no bar da esquina, ha casos em que os adolescen-
tes compram a bebida no supermercado para consu-
mirem-na escondidos dos pais. Enfim, essa lei, ainda
desconhecida por muitos e destinada a proteger a cri-
anga e o adolescente, tem sido infringida continua-
mente e das mais variadas formas.

Acreditamos que de nada vale alei se ela for es-
crita, mas desconhecida ou esquecida pelo povo. i
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Valemo-nos do art. 220 da Constituigio da Re-
plblica, que determina que compete & lei federal es-
tabelecer os meios legais que garantam a pessoa e &
familia a possibilidade de se defenderem da propa-
ganda de produtos que possam ser nocivos a salde,
bem como determina que a propaganda comercial de
bebidas alcodlicas estara sujeita a restrigoes legais,
para fundamentar a presente propositura, que tem
como objetivo maior proteger a crianga e o adoles-

cente do consumo de &lcool, tornando a legistagao vi-
gente conhecida por todos e, conseqlentemente,
dando consciéncia total aos que vendem bebida al-
codlica a menores de que estao infringindo a lei.

Pelo acima exposto e pela protegdo mais efetiva
das criangas e adolescentes contra o vicio do alcoo-
lismo, solicito o apoio dos nobres pares para a apro-
vagao da presente proposigao.

Sala das Sessdes, 28 de janeiro de 1997.- De-
putado Airton Dipp.

PROJETO DE LEI ORIGINAL N°2.733, DE 1997

Determina a obrigatoriedade de a
embaTadéi'n & o rétulo de bebida alcodli-
ca cofiteréem adverténcia sobre a proibi-
¢ao de sua venda a menores de dezoito
anos.

LEGISLAGAO CITADA, ANEXADA
PELA SECRETARIA-GERAL DA MESA

LEI N2 9.294, DE 15 DE JULHO DE 1996

Dispde sobre as restricées ao uso e
a propaganda de produtos fumigeros, be-
bidas alcoélicas, medicamentos, terapias
e defensivos agricolas, nos termos do §
42 do art. 220 da Constituigao Federal.

....................................................................................

Art. 3% A propaganda comercial ¢os produtos re-
feridos no artigo anterior somente serd permitida nas
emissoras de radio e televisdo no horario compreen-
dido enlre as vinte € uma e as seis horas.

§ 12 A propaganda comercial dos produtos refe-
ridos neste artigo devera ajustar-se aos seguintes
principios:

| — ndo sugerir 0 consumo exagerado ou irres-
ponsavel, nem a indugédo ac bem-estar ou saide, ou
fazer associagao a celebragdes civicas ou religiosas;

Il - n&o induzir as pessoas ac consumo, atribu-
indo aos predutos propriedades calmantes ou estimu-
lantes, que reduzam a fadiga ou a tens3o, ou quaiquer
efeito similar;

Il - ndo associar idéias ou imagens. de. maior
éxito na sexualidade das pessoas, insinuando o au-
mento de virilidade ou feminilidade de pessoas fu-
mantes;

IV - ndo associar o uso do produto & pratica de
esportes olimpicos, nem sugerir ou induzir seu con-
sumo em locais ou situagbes perigosas ou ilegais;

V - nédo empregar imperativos que induzam di-
retamente ao consumo,

VI - ndo incluir, na radicdifusac de sons ou de
sons e imagens, a participagio de criangas ou ado-
lescentes, nem a eles dirigir-se.

§ 22 A propaganda conterd, nos meios de comu-
nicagdo e em fungdo de suas caracteristicas, adver-
téncia escrita e/ou falada sobre os maleficios do
fumo, através das seguintesfréses, Usadas sequenci-
almente, de forma simultaneadu:fotativa; nesta ulti-
ma-hipétese deverdo:variarmo:maxilno & cada cinco

-meses, todas preoedldas da aflmag:amﬁo Ministério

da-Salde Adverte™ .-+ . - i

| — fumar pode causar doengas do coragéo e
derrame cerebral;

it - fumar pode causar ¢ancer do pulmao, bron-
quite crénica e enfisema pulmdnar-

li — fumar durante a gravidez pode prejudicar o
bebé; ' '

IV — quem fuma adoece mais de dicera do esto-
mago;

V — evite fumar na presenga de criangas;

V1-furnar provoca diversos males a sua salde.

§ 3° As embalagens, exceto se destinadas a ex-

portagao, os posteres, painéis ou cartazes, jornais e
revistas que fagam difus&o ou propaganda dos produ-
tos referidos no artigo 2° conterad & adverténcia men-
cionada no paragrafo anterior.

§ 42 Nas embalagens, as cldusulas de advertén-
cia a que se refere o § 22 deste artigo seréo seqlienci-
aimente usadas, de forma simultdnea ou rofativa,
nesta Ultima hipotese devendo variar no maximo a
cada cinco meses, inseridas, de forma legivel e os-
tensivamente destacada, em uma das laterais dos
magos, carteiras ou pacotes que sejam habitualmen-
te comereializados diretamente ao consumidor.
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§ 52 Nos phsteres, painéis, cartazes, jornais e variandc ho maximo a cada cinco meses, devendo
revistas, as clausulas de adverténcia a que se refere o ser escritas de forma legivel e ostensiva.
§ 2 deste artigo serdo seqlencialmente usadas, e ... sttt

forma simultanea ou rotativa, nesta dltima hipotese .
(A Comissao de Assuntos Sociais.)

Publicado no Didirio do Senado Federal de 22.6.2000

(0S:13975/2008)
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