PROJETO DE LEI DO SENADO N° , DE 2013

Altera a Lei n° 8.955, de 15 de dezembro de
1994, para dispor sobre o contrato de franquia
empresarial.

O CONGRESSO NACIONAL decreta:

Art. 1° A Lei n® 8955, de 15 de dezembro de 1994, que
dispoe sobre o contrato de franquia empresarial (franchising) e da outras
providéncias, passa a vigorar com as seguintes alteracoes:

Paragrafo unico. O disposto nesta Lei aplica-se aos sistemas
de franquia de industria, comércio, servigos e agricolas instalados e
operados no territorio nacional. (NR)”

“Art. 2° Franquia empresarial ¢ o sistema pelo qual um
franqueador licencia a um franqueado o uso de marcas e outros
objetos de propriedade intelectual, sempre associados ao direito de
producao ou distribuicdo exclusiva ou semiexclusiva de produtos
ou servigos e também ao direito de uso de métodos e sistemas de
implantacdo e administragdo de negocio ou sistema operacional
desenvolvidos ou detidos pelo franqueador, mediante remuneracao
direta ou indireta, sem que, no entanto, se caracterize relagao de
consumo, formag¢do de um mesmo grupo econdmico ou vinculo
empregaticio, seja com o franqueado ou com empregados deste,
ainda que durante o periodo de treinamento.

Pardgrafo unico. Para fins da autorizacdo de que trata o
caput deste artigo, o franqueador deve ser titular ou requerente de
direitos sobre os objetos da propriedade intelectual negociados no
ambito do contrato de franquia, ou estar expressamente autorizado
pelo titular. (NR)”

IIT — indicagdo precisa de todas as pendéncias judiciais em
que estejam envolvidos o franqueador, as empresas controladoras e
os titulares de marcas, patentes e direitos autorais relativos a
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operagdo, e seus subfranqueadores, questionando especificamente o
sistema de franquia e que possam diretamente vir a impossibilitar a
operagdo da franquia no Pais;

a) remuneragdo periddica pelo uso do sistema, da marca e
outras criagdes intelectuais, ou em troca dos servicos efetivamente
prestados pelo franqueador ao franqueado;

IX — relagio completa de todos os franqueados,
subfranqueados e subfranqueadores da rede, bem como dos que se
desligaram nos ultimos vinte quatro meses, com nome, endereco ¢
telefone;

h) incorporacdo de inovagdes tecnoldgicas nas dreas de
produto, processo e gestao.

XIII — situagdo perante o Instituto Nacional de Propriedade
Industrial — INPI, dos objetos de propriedade industrial cujo uso
estara sendo autorizado em contrato pelo franqueador, incluindo
sua caracterizagdo completa, com o numero do registro ou pedido,
classe e subclasse, e, no caso das cultivares, a situacdo perante o
Servi¢o Nacional de Prote¢ao de Cultivares;

a) know-how, tecnologia de produto, de processo ou de
gestdo, informacdes confidenciais, segredos de industria, de
comércio ou de negdcios a que venha a ter acesso em fungdo da
franquia;

XVI — especificagdo das regras de transferéncia ou sucessao,
quando houver;

XVII - no caso de subfranquia, informagdes sobre o prazo de
vigéncia do contrato de master franquia, condi¢des de renovagao, o
seu territério, metas de abertura de unidades e regras de
transferéncia e sucessdo, caso existentes;

XVII — especificagdo precisa do prazo contratual e das
condi¢des de renovagao, se houver;

XIX — informagdes sobre a existéncia de penalidades, multas
ou indenizagdes contratuais por infragdo de obrigagdes, inclusive
aquelas resultantes de perdas e danos por rescisdo sem justa causa
do contrato;

XX - indicagdo sobre a existéncia de cotas minimas de
compra pelo franqueado junto ao franqueador ou terceiros por este
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designados e sobre a possibilidade e as condi¢des de recusa dos
produtos ou servigos pelo franqueado;

XXI — descrigdo clara sobre a politica de pregos da rede ao
consumidor, bem como as regras de sua alteragdo, com detalhes
sobre os prazos de pagamento, condi¢des de descontos, regras de
concorréncia territorial entre as unidades proprias e as franqueadas;

XXII — indicacdo sobre a existéncia de conselho ou
associacao de franqueados, com as suas atribuigdes e poderes e os
mecanismos de representagdo junto ao franqueador, detalhando sua
competéncia quanto a alteracdo na politica de precos da rede,
revisdo dos programas de marketing e fiscalizacdo da aplicagdo dos
recursos do fundo de publicidade;

XXIII — indica¢do das regras de ndo-concorréncia entre o
franqueador e o franqueado, com a fixagdo de territério e de prazo
para a restricdo da concorréncia pelo franqueado e das penalidades
em caso de descumprimento.

§ 1° O prego a ser praticado junto ao consumidor podera ser
fixado pelo franqueador desde que respeitadas as condigdes de
concorréncia leal entre o franqueador e os franqueados, de modo a
ndo induzir o franqueado a prejuizos indevidos ou a lucros
€XCcessivos.

§ 2° A rede propria do franqueador devera se subordinar as
mesmas condicdes de preco e de concorréncia territorial
estabelecidas para os franqueados. (NR)”

Paragrafo unico. Na hipotese do ndo cumprimento do
disposto no caput deste artigo, o franqueado poderd argiiir a
nulidade do contrato e exigir devolucdo de todas as quantias que ja
houver pago ao franqueador ou a terceiros por ele indicados a titulo
de taxa de filiacdo e royalties, devidamente corrigidas pela variacdo
da remuneracao basica dos depdsitos de poupanca, mais perdas e
danos. (NR)”

“Art. 5°-A Na loca¢do ou sublocagdo de imovel destinado a
operacao de franquia celebrada entre o franqueador e o franqueado,
as condigdes relativas ao aluguel e renovacdo serdo livremente
pactuadas no contrato de franquia, locacdo ou sublocagdo, ndo se
lhes aplicando o disposto nos arts. 21 e 51, § 1°, da Lei n® 8.245, de
18 de outubro de 1991.

Paragrafo unico. Na falta de disposicao contratual acerca da
locag@o ou sublocacdo, aplica-se o disposto na Lei n° 8.245, de 18
de outubro de 1991.”
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“Art. 6°-A Os litigios decorrentes do contrato de franquia
empresarial poderao ser dirimidos por juizo arbitral.”

“Art. 9° Para os fins desta Lei, o termo franqueador, quando
utilizado em qualquer de seus dispositivos, serve também para
designar o subfranqueador, da mesma forma que as disposi¢des que
se referem ao franqueado aplicam-se ao subfranqueado. (NR)”

“Art. 9°-A A contratacdo de franquia somente podera ocorrer
apds o conceito do negocio a ser franqueado, o nome empresarial
ou a marca estar sendo explorada em qualquer mercado, no pais ou
no exterior, por, pelo menos, dois anos, pelo franqueador, titular do
registro ou por empresa coligada ou pertencente a0 mesmo grupo
economico.

Pardgrafo unico. No caso de inobservancia do estabelecido
no caput deste artigo pelo franqueador, o franqueado poderé argiiir
a nulidade do contrato e exigir devolugdo de todas as quantias que
j& houver pago ao franqueador ou a terceiros por ele indicados a
titulo de taxa de filiacdo e royalties, corrigidos monetariamente,
sem prejuizo de eventuais valores devidos a titulo de perdas e
danos.”

“Art. 9°-B Os contratos em que as partes forem domiciliadas
no Brasil e cujos efeitos se produzirdo exclusivamente no territério
nacional serdo redigidos em lingua portuguesa e regidos pela lei
brasileira.

Paragrafo unico. Em se tratando de contratos internacionais
de franquia, sendo uma das partes domiciliadas no exterior, ou se
os efeitos do contrato se produzirdo fora do territério nacional,
prevalecerdo foro e legislacdo brasileiras, salvo se de outro modo
disposto no contrato pelas partes.”

“Art. 9°-C Os 6rgaos da administragdo direta, as autarquias,
as fundagdes publicas, as empresas publicas, as sociedades de
economia mista e demais entidades controladas direta ou
indiretamente pela Unido, Estados, Distrito Federal e Municipios,
poderdo adotar a franquia empresarial, mediante a realizagdo de
licitagdo, observado, exclusivamente, o disposto nesta Lei.

§ 1° O procedimento da licitagdo serd iniciado com a abertura
de processo administrativo, devidamente autuado, protocolado e
numerado, contendo a autorizagdo respectiva e a indicagdo sucinta
do seu objeto, ao qual serdo juntados oportunamente:

I — a Circular de Oferta de Franquia e respectivos anexos;

IT — comprovante de publicagdo do extrato da Circular de
Oferta de Franquia na imprensa oficial;
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IIT — ato de designagdo da comissdo de licitagao;

IV — original dos documentos e das propostas encaminhados
pelos pretendentes;

V — atas, relatorios e deliberagdes da comissao de licitagao;

VI — pareceres técnicos ou juridicos emitidos sobre o
certame;

VII — atos de adjudicagdo do objeto da licitagao;

VIII — recursos eventualmente apresentados e respectivas
manifestagdes e decisoes;

IX — termo de contrato e do pré-contrato;
X — demais documentos relativos ao certame.

§ 2° A licitagdo na modalidade de concorréncia podera ser
precedida de procedimento de pré-qualificacdo dos licitantes,
mediante proposta da autoridade competente.

§ 3° A Circular de Oferta de Franquia devera conter, além das
informacdes a que se refere o art. 4° desta Lei, o local, dia e hora
para recebimento da documentagdo e proposta, bem como para
inicio da abertura dos envelopes.

§ 4° Excetuam-se do cumprimento do disposto no neste
artigo as empresas publicas, as sociedades de economia mista e as
demais entidades controladas direta ou indiretamente pela Unido,
Estados, Distrito Federal e Municipios que explorem atividade
econOmica, as quais se aplica o regime juridico proprio das
empresas privadas previsto nesta Lei.”

Art. 2° Esta Lei entra em vigor noventa dias apos a data de
sua publicacao.

JUSTIFICACAO

Este projeto de lei tem por finalidade atualizar a Lei de
Franquias, editada em 1994.

A alteragdo promovida no art. 1° da lei tem por finalidade
deixar expressa a possibilidade de aplicacdo da legislagdo em todos os
segmentos possiveis de atuacao em franquia.

Quanto as modificagdes no art. 2° cabe destacar,
preliminarmente, que nos contratos de franquia nao ha cessdo de direitos
de uso da marca e outros objetos de propriedade intelectual, mas sim a

SF/13271.86971-86



licenca, a qual prevé autorizagdo temporaria de certos usos, mas nao a
transferéncia do direito de propriedade intelectual.

Por outro lado, a lei de franquia ja consagra o principio de
que a relacdo entre o franqueador e o franqueado, por ser de natureza
eminentemente empresarial, ndo caracteriza vinculo empregaticio entre as
partes. Do mesmo modo, o candidato a franquia, durante o periodo de
avaliacdo e treinamento, visa sua aprovacao para a celebragdo definitiva
de uma franquia, ndo devendo, igualmente nesse caso, resultar desse
treinamento inicial e avaliacio do candidato qualquer relacdo
empregaticia.

A alteracdo tambeém objetiva confirmar que a atividade de
franquia por si s6 ndo caracteriza mesmo grupo econdmico, ja que as
partes sdo independentes. Procura-se assim eliminar qualquer risco de
caracterizacao de formagao de grupo econdmico entre o franqueador e o
franqueado.

Também esclarece que, na relacao de franquia, o franqueado
ndo ¢ consumidor final no espirito da lei, j4 que atua como um dos elos
na cadeia de consumo. Ressalte-se que isso em nada prejudica os direitos
do consumidor final em relagdo ao franqueador ou ao franqueado.

No art. 3°, propomos o acréscimo de diversas informagdes na
Circular de Oferta de Franquia, bem como a modificagdo de algumas
informagdes ja previstas na lei, com o objetivo de contribuir para que o
candidato a franqueado possa decidir sobre a contratacdo de forma mais
consciente.

No que diz respeito a indicagdo de litigios (art. 3°, III),
entendemos que somente devem ser informados aqueles especificamente
atinentes ao negocio no Pais, a fim de evitar, no caso de franquias
estrangeiras, a listagem desnecessaria de agdes espalhadas pelo mundo e
que nenhuma relevancia tém para funcionamento do negdcio no territdrio
nacional.

No inciso VIII, “a”, acrescentou-se a remuneragdo pelas
demais criagoes intelectuais entre os valores a serem pagos pelo
franqueado ao franqueador.

No inciso IX, a alteracdo visa a fornecer ao candidato a
franquia mais informagdes sobre ex-franqueados, com o objetivo de
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permitir uma investigagdo mais completa sobre as razdes que os levaram
a se desligar da rede.

Busca-se tornar transparente o processo de acesso pelo
franqueado as inovagdes tecnoldgicas de produto, processos e gestdo
implantadas pelo franqueador (art. 3°, XII, “A”).

Quanto a alteracdo proposta no inciso XIII, sua finalidade ¢
dar maior transparéncia ao candidato a franquia quanto a possibilidade ou
exclusividade de uso das marcas envolvidas na operacdao, de modo a
permitir-lhe avaliar os riscos.

n"n_n

No inciso XIV, alinea "a", o projeto especifica mais
detalhadamente ndo s6 a tecnologia protegida de propriedade do
franqueador, mas, também, os segredos de negocio e as informagdes
confidenciais a que o franqueado tem conhecimento somente em razao do
contrato entre as partes.

Propomos o acréscimo dos incisos XVI a XXIII no art. 3°,
com novas informacgdes a serem incorporadas a Circular de Oferta de
Franquia.

Nos casos de subfranquia, o subfranqueado passara a ter
acesso a informacgdes basicas sobre o contrato principal, celebrado entre o
subfranqueador e o franqueador principal, ao qual o subfranqueado fica
indiretamente vinculado e dependente (inciso XVII).

Embora a concessdao de direitos de renovacdo dependa da
livre vontade das partes no contrato e da formatacdo da franquia, que
pode variar de caso para caso, cabe, em nome da transparéncia, exigir que
essa informagdo conste da Circular de Oferta de Franquia (inciso XVIII).

A proposta objetiva dar transparéncia ao candidato a franquia
das multas e penalidades previstas no contrato para o caso de
descumprimento de quaisquer obrigacdes pelas partes (inciso XI1X).

Também julgamos importante informar previamente o
candidato a franquia sobre a imposicao de cotas minimas obrigatorias e
em que condi¢des poderd o franqueado se recusar a adquirir os produtos
ou servicos (inciso XX).
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Quanto ao acréscimo dos incisos XXI, XXII ¢ XXIII e dos
§§ 1° e 2° ao art. 3° da Lei de Franquias, as propostas visam a dar maior
transparéncia ao candidato a franquia quanto a politica de precos da rede
e a forma pela qual essa pode ser alterada e, nesse caso, a existéncia de
mecanismos de representacdo na forma de conselhos ou associacdes de
franqueados para interferir nesse processo. Igualmente, julga-se
importante possibilitar ao franqueador o estabelecimento de uma
uniformidade na politica de precos, permitindo-lhe a fixagdo de pregos
dentro da rede. Objetiva-se ainda dar transparéncia ao estabelecimento de
regras de ndo-concorréncia entre o franqueado e o franqueador durante e
apods o prazo contratual.

A locacdo e sublocacdo de instalagdes comerciais vem sendo
empregada como instrumento para a expansao do sistema de franchising
em todo o mundo. Com o aperfeicoamento do sistema de franquia, a
escolha do imdvel para instalacio do empreendimento ¢ realizada de
modo a atender aos objetivos de ambas as partes, diferentemente de uma
locacao e sublocacdo comercial comum.

Algumas vezes, o franqueador adquire o ponto e realiza
investimentos enormes na constru¢do, benfeitorias, colocacao de
equipamentos ¢ melhoria de seguranca no local, que valorizam o imével.
Esses investimentos trazem beneficios ao franqueado e ndo podem ser
ignorados, ou ter sua importancia minimizada.

Assim sendo, devido as caracteristicas peculiares do sistema,
ndo cabe o estabelecimento de medidas protecionistas especificas para as
locacdes comerciais comuns no caso de locacao de imoéveis dentro do
sistema de franquia. Por se tratar de uma relagdo comercial mais
complexa do que uma simples locagdo comercial, deve prevalecer o
principio da autonomia da vontade na contratagdo das condi¢cdes da
locagdo, razdo pela qual estamos propondo a inclusao do art. 5°-A na Lei
de Franquias.

A inclusdo do art. 6°-A tem como objetivo agilizar a solucao
das pendéncias contratuais firmadas pelas partes, mediante a utilizacao de
juizo arbitral.

Objetiva-se evitar que negocios que nunca foram testados em
qualquer mercado possam ser objeto de franquias. A experiéncia
demonstra que tais experimentos muito raramente dao certo, causando
enormes prejuizos aos franqueados (art. 9°-A).
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A inclusdo do art. 9°-B objetiva orientar as partes quanto a
lingua a ser adotada e a legislacao que regera os contratos de franquia.

Finalmente, propomos a inclusdo da modalidade de Franquia
Publica na revisdao da Lei de Franquias (art. 9°-C), com o fim de
proporcionar ao Governo, com todo o potencial que tem, a oportunidade
de vir a ser um grande franqueador, podendo expandir seus servigos,
viabilizando a funcdo social do Estado com redugdao de despesas,
aumentos de receitas — as franquias pagam taxas — ¢ melhor atendimento
a populagdo, como ocorreu no caso dos Correios.

A Franquia Publica ¢ uma forma de privatizar parte das
atividades de uma Estatal, mantendo-se o controle dessas atividades,
mediante a definicdo do padrao de operagdo das empresas franqueadas.

Os Governos Federal, Estadual e Municipal estudam formas
de descentralizar operagdes e melhorar o atendimento ao publico e a
franquia ¢ wuma saida. S3o muitas as oportunidades para o
desenvolvimento de franquia na Administragdo Publica, que podera
revolucionar esses servigos e produzir muito sucesso.

Convencidos de que a proposta contribui para o
aperfeicoamento da legislagdo sobre o contrato de franquia empresarial,
contamos com o apoio dos ilustres Pares para sua aprovagao.

Sala das Sessoes,

Senador FRANCISCO DORNELLES

SF/13271.86971-86



LEGISLACAOQO CITADA

LEI N° 8.955, DE 15 DE DEZEMBRO DE 1994.

Dispbe sobre o contrato de franquia
empresarial (franchising) e da outras
previdéncias.

O PRESIDENTE DA REPUBLICA Faco saber que o Congresso Nacional
decreta e eu sanciono a seguinte lei:

Art. 1° Os contratos de franquia empresarial sdo disciplinados por esta lei.

Art. 2° Franquia empresarial € o sistema pelo qual um franqueador cede ao
franqueado o direito de uso de marca ou patente, associado ao direito de
distribuicdo exclusiva ou semi-exclusiva de produtos ou servigos e,
eventualmente, também ao direito de uso de tecnologia de implantagao e
administracao de negdcio ou sistema operacional desenvolvidos ou detidos
pelo franqueador, mediante remuneracao direta ou indireta, sem que, no
entanto, fique caracterizado vinculo empregaticio.

Art. 3° Sempre que o franqueador tiver interesse na implantacao de sistema
de franquia empresarial, devera fornecer ao interessado em tornar-se
franqueado uma circular de oferta de franquia, por escrito e em linguagem clara
e acessivel, contendo obrigatoriamente as seguintes informagdes:

| - histérico resumido, forma societaria € nome completo ou razao social do
franqueador e de todas as empresas a que esteja diretamente ligado, bem
como os respectivos nomes de fantasia e enderecos;

Il - balancos e demonstracdes financeiras da empresa franqueadora
relativos aos dois ultimos exercicios;

Il - indicacao precisa de todas as pendéncias judiciais em que estejam
envolvidos o franqueador, as empresas controladoras e titulares de marcas,
patentes e direitos autorais relativos a operagao, e seus subfranqueadores,
questionando especificamente o sistema da franquia ou que possam
diretamente vir a impossibilitar o funcionamento da franquia;

IV - descri¢cao detalhada da franquia, descrigao geral do negécio e das
atividades que serdao desempenhadas pelo franqueado;

V - perfil do franqueado ideal no que se refere a experiéncia anterior, nivel
de escolaridade e outras caracteristicas que deve ter, obrigatoria ou
preferencialmente;

SF/13271.86971-86



VI - requisitos quanto ao envolvimento direto do franqueado na operagéao e
na administragao do negocio;

VII - especificagbes quanto ao:

a) total estimado do investimento inicial necessario a aquisicao, implantagao
e entrada em operagao da franquia;

b) valor da taxa inicial de filiagdo ou taxa de franquia e de caucéo; e

c) valor estimado das instalagbes, equipamentos e do estoque inicial e suas
condigbes de pagamento;

VIII - informacgdes claras quanto a taxas periddicas e outros valores a serem
pagos pelo franqueado ao franqueador ou a terceiros por este indicados,
detalhando as respectivas bases de calculo e 0 que as mesmas remuneram ou
o fim a que se destinam, indicando, especificamente, o seguinte:

a) remuneragao periddica pelo uso do sistema, da marca ou em troca dos
servigos efetivamente prestados pelo franqueador ao franqueado (royalties);

b) aluguel de equipamentos ou ponto comercial;
c) taxa de publicidade ou semelhante;
d) seguro minimo; e

e) outros valores devidos ao franqueador ou a terceiros que a ele sejam
ligados;

IX - relagdo completa de todos os franqueados, subfranqueados e
subfranqueadores da rede, bem como dos que se desligaram nos ultimos doze
meses, com nome, endereco e telefone;

X - em relagdo ao territorio, deve ser especificado o seguinte:

a) se é garantida ao franqueado exclusividade ou preferéncia sobre
determinado territério de atuagao e, caso positivo, em que condi¢des o faz; e

b) possibilidade de o franqueado realizar vendas ou prestar servigos fora de
seu territorio ou realizar exportacgoes;

XI - informacdes claras e detalhadas quanto a obrigacao do franqueado de
adquirir quaisquer bens, servicos ou insumos necessarios a implantacao,
operacgao ou administragao de sua franquia, apenas de fornecedores indicados
e aprovados pelo franqueador, oferecendo ao franqueado relagao completa
desses fornecedores;

XII - indicagéo do que é efetivamente oferecido ao franqueado pelo
franqueador, no que se refere a:
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a) supervisao de rede;

b) servigos de orientag&o e outros prestados ao franqueado;

c) treinamento do franqueado, especificando duragdo, conteudo e custos;
d) treinamento dos funcionarios do franqueado;

e) manuais de franquia;

f) auxilio na analise e escolha do ponto onde sera instalada a franquia; e
g) layout e padrdes arquitetdnicos nas instala¢des do franqueado;

XIII - situagdo perante o Instituto Nacional de Propriedade Industrial - (INPI)
das marcas ou patentes cujo uso estara sendo autorizado pelo franqueador;

XIV - situacéo do franqueado, apos a expiragcao do contrato de franquia, em
relagao a:

a) know how ou segredo de industria a que venha a ter acesso em funcgao
da franquia; e

b) implantacdo de atividade concorrente da atividade do franqueador;

XV - modelo do contrato-padréo e, se for o caso, também do pré-contrato-
padrao de franquia adotado pelo franqueador, com texto completo, inclusive
dos respectivos anexos e prazo de validade.

Art. 4° A circular oferta de franquia devera ser entregue ao candidato a
franqueado no minimo 10 (dez) dias antes da assinatura do contrato ou preé-
contrato de franquia ou ainda do pagamento de qualquer tipo de taxa pelo
franqueado ao franqueador ou a empresa ou pessoa ligada a este.

Paragrafo unico. Na hipétese do n&do cumprimento do disposto no caput
deste artigo, o franqueado podera arguir a anulabilidade do contrato e exigir
devolugao de todas as quantias que ja houver pago ao franqueador ou a
terceiros por ele indicados, a titulo de taxa de filiacao e royalties, devidamente
corrigidas, pela variagdo da remuneragao basica dos depdsitos de poupanga
mais perdas e danos.

Art. 5° (VETADO).

Art. 6° O contrato de franquia deve ser sempre escrito e assinado na
presenca de 2 (duas) testemunhas e tera validade independentemente de ser
levado a registro perante cartério ou 6rgao publico.

Art. 7° A sancgao prevista no paragrafo unico do art. 4° desta lei aplica-se,
também, ao franqueador que veicular informacgdes falsas na sua circular de
oferta de franquia, sem prejuizo das sangdes penais cabiveis.
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Art. 8° O disposto nesta lei aplica-se aos sistemas de franquia instalados e
operados no territorio nacional.

Art. 9° Para os fins desta lei, o termo franqueador, quando utilizado em
qualquer de seus dispositivos, serve também para designar o subfranqueador,
da mesma forma que as disposi¢cdes que se refiram ao franqueado aplicam-se
ao subfranqueado.

Art. 10. Esta lei entra em vigor 60 (sessenta) dias apds sua publicagéo.

Art. 11. Revogam-se as disposi¢gdes em contrario.
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