Quadro Comparativo do Projeto de Lei do Senado !
n° 177, de 2011

Lei n°®9.294 de 15 de julho de 1996

Projeto de Lei do Senado n°® 177, de 2011

Altera a Lei n° 9.294, de 15 de julho de 1996, que
dispde sobre as restricbes ao uso e a propaganda
de produtos fumigeros, bebidas alcodlicas,
medicamentos, terapias e defensivos agricolas, nos
termos do § 4° do art. 220 da Constitui¢cdo Federal,
para regular a publicidade, a promogdo e a
exposicdo de produtos de tabaco e bebidas
alcoodlicas em pontos de venda.

O CONGRESSO NACIONAL decreta:

Art. 1° O art. 3° da Lei n°® 9.294, de 15 de julho de
1996, passa a vigorar com a seguinte redacao:

Art. 3° A propaganda comercial dos produtos
referidos no artigo anterior s6 podera ser efetuada
através de posteres, painéis e cartazes, na parte
interna dos locais de venda.

AT 30

§2° A propaganda conterd, nos meios de
comunicacdo e em funcdo de suas caracteristicas,
adverténcia, sempre que possivel falada e escrita,
sobre os maleficios do fumo, bebidas alcodlicas,
medicamentos, terapias e defensivos agricolas,
segundo frases estabelecidas pelo Ministério da
Saude, usadas seqlencialmente, de forma
simultanea ou rotativa.

8 2° A propaganda comercial de produtos de tabaco
nos pontos de venda conterd adverténcias escritas
sobre os maleficios do fumo, segundo frases
estabelecidas pelo Ministério da Salde, usadas
sequencialmente, de forma simultanea ou rotativa,
acompanhadas de imagens ou figuras que ilustrem
0 sentido da mensagem, na forma do regulamento.

§3° As embalagens e os macos de produtos
fumigenos, com excecdo dos destinados a
exportacdo, e 0 material de propaganda referido no
caput deste artigo conterdo a adverténcia
mencionada no § 2° acompanhada de imagens ou
figuras que ilustrem o sentido da mensagem.

§ 3° E proibido o uso de imagens em movimento no
material de propaganda afixado nos pontos de
venda.” (NR)

8§ 4° Nas embalagens, as clausulas de adverténcia a
que se refere o § 2° deste artigo serdo
sequencialmente usadas, de forma simultanea ou
rotativa, nesta Ultima hipdtese devendo variar no
maximo a cada cinco meses, inseridas, de forma
legivel e ostensivamente destacada, em uma das
laterais dos macos, carteiras ou pacotes que sejam
habitualmente comercializados diretamente ao
consumidor.

8 5% A adverténcia a que se refere 0 § 2° deste
artigo, escrita de forma legivel e ostensiva, serd
sequencialmente usada de modo simultdneo ou
rotativo, nesta Ultima hipGtese variando, no
maximo, a cada cinco meses.

Art. 2° O art. 3°-A da Lei n® 9.294, de 15 de julho
de 1996, passa a vigorar acrescido dos seguintes
incisos X, XI e XII e paragrafo unico:
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Art. 3°-A Quanto aos produtos referidos no art. 2°
desta Lei, sdo proibidos:

V - o patrocinio de atividade cultural ou esportiva;
VI - a propaganda fixa ou movel em estéadio, pista,
palco ou local similar;

IX —a venda a menores de dezoito anos.

At 3%-A

X —a venda por sistema de autosservigo;

XI — a exposicdo das embalagens e dos produtos
nos pontos de venda;

XII — a exposicdo de amostras do produto fora das
embalagens no material de propaganda.

§ 1° Até 30 de setembro de 2005, o disposto nos
incisos V e VI ndo se aplica no caso de eventos
esportivos internacionais que ndo tenham sede fixa
em um Unico pais e sejam organizados ou
realizados por instituicdes estrangeiras.

§ 2° E facultado ao Ministério da Satde afixar, nos
locais dos eventos esportivos a que se refere o § 1°,
propaganda fixa com mensagem de adverténcia
escrita que observara os contetdos a que se refere o
§ 2° do art. 3°C, cabendo aos responsaveis pela sua
organizacdo assegurar os locais para a referida
afixacéo.

Paragrafo Unico. O disposto nos incisos Xl e XII
nao se aplica as tabacarias.” (NR)

Art. 3° O art. 4°-A da Lei n°® 9.294, de 15 de julho
de 1996, passa a vigorar acrescido dos seguintes
parégrafos 1°, 2° e 3°:

Art. 4°-A. Na parte interna dos locais em que se
vende bebida alcodlica, devera ser afixado
adverténcia escrita de forma legivel e ostensiva de
que é crime dirigir sob a influéncia de alcool,
punivel com detencéo.

AL 4%-A

§ 1° A propaganda comercial de bebida alcodlica
nos pontos de venda sé é permitida na parte interna
desses locais.

§ 2° A propaganda comercial de bebida alcodlica
nos pontos de venda conterd adverténcias escritas
sobre os maleficios do consumo abusivo do
produto, segundo frases estabelecidas pelo
Ministério da Salde, usadas sequencialmente, de
forma simultdnea ou rotativa, acompanhadas de
imagens ou figuras que ilustrem o sentido da
mensagem, na forma do regulamento.

§ 3° E proibido o uso de imagens em movimento no
material de propaganda de bebida alcodlica afixado
nos pontos de venda.” (NR)

Art. 4° A Lei n® 9.294, de 15 de julho de 1996,
passa a vigorar acrescida dos seguintes arts. 8°-A e
8°-B:
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Art. 8° A propaganda de defensivos agricolas que
contenham produtos de efeito toxico, mediato ou
imediato, para o ser humano, devera restringir-se a
programas e publicacGes dirigidas aos agricultores
e pecuaristas, contendo completa explicacdo sobre
a sua aplicacao, precaugdes no emprego, consumo
ou utilizacdo, segundo o que dispuser o 6rgdo
competente do Ministério da Agricultura e do
Abastecimento, sem prejuizo das normas
estabelecidas pelo Ministério da Salde ou outro
6rgdo do Sistema Unico de Saude.

Observar redacéo do art. 3°, 8§ 2° e 3°:
Art. 3%

§2° A propaganda conterd, nos meios de
comunicacdo e em funcdo de suas caracteristicas,
adverténcia, sempre que possivel falada e escrita,
sobre os maleficios do fumo, bebidas alcoolicas,
medicamentos, terapias e defensivos agricolas,
segundo frases estabelecidas pelo Ministério da
Salde, usadas seqlencialmente, de forma
simulténea ou rotativa.

“Art. 8°-A propaganda comercial dos produtos de
que trata esta Lei conterd adverténcia, sempre que
possivel falada e escrita, sobre os maleficios do
fumo, das bebidas alcodlicas, dos medicamentos,
das terapias e dos defensivos agricolas, segundo
frases estabelecidas pelo Ministério da Salde,
usadas sequencialmente, de forma simultanea ou
rotativa, na forma do regulamento.”

§3° As embalagens e os magos de produtos
fumigenos, com excecdo dos destinados a
exportacdo, e o material de propaganda referido no
caput deste artigo conterdo a adverténcia
mencionada no § 2° acompanhada de imagens ou
figuras que ilustrem o sentido da mensagem.

“Art. 8°-B As embalagens, 0s pacotes e 0s magos
de produtos de tabaco, com exce¢do dos destinados
a exportacdo conterdo a adverténcia de que trata o
art. 8°-A, acompanhada de imagens ou figuras que
ilustrem o sentido da mensagem, na forma do
regulamento.”

Art. 9° Aplicam-se ao infrator desta Lei, sem
prejuizo de outras penalidades previstas nha
legislacdo em vigor, especialmente no Codigo de
Defesa do Consumidor e na Legislacdo de
Telecomunicagdes, as seguintes sancdes:

Art. 3°-A.

§ 1° Até 30 de setembro de 2005, o disposto nos
incisos V e VI ndo se aplica no caso de eventos
esportivos internacionais que ndo tenham sede fixa
em um Unico pais e sejam organizados ou
realizados por instituicGes estrangeiras.

§ 2° E facultado ao Ministério da Saude afixar, nos
locais dos eventos esportivos a que se refere o § 1°,
propaganda fixa com mensagem de adverténcia
escrita que observara os contetidos a que se refere o
§ 2° do art. 3°C, cabendo aos responsaveis pela sua
organizacdo assegurar os locais para a referida
afixacéo.

Art. 5° Revogam-se os paragrafos 1° e 2° do art. 3°-
A.

Art. 6° Esta lei entra em vigor ap6s decorridos
cento e oitenta dias de sua publicacdo oficial.
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